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Economia Prateada:

Na Unido Européia, economia prateada é a parte da economia que € relevante para as
necessidades e demandas dos idosos.

Um artigo publicado pela Georgetown Business Magazine, da Universidade Georgetown (EUA),
estima que o mercado prateado mundial movimenta aproximadamente 15 trilhées de dolares a cada
ano (estimativa referente a 2020). Até 2030, a expectativa € de que haja 1 bilhdo de idosos no
planeta.

No Brasil, esse mercado atinge 54 milhées de pessoas, de acordo com dados do Instituto
Locomotiva.

Esse movimento global acompanha o aumento da longevidade média da populacao do planeta e
esta em alinhamento com o que a Assembleia Geral das Nacdes Unidas estabeleceu como a
Década do Envelhecimento Saudavel, entre 2021 e 2030.

Segundo a ultima edicdo da EXAME, a economia prateada movimentou R$ 1,8 trilhdo no pais em
2024. O valor deve quase dobrar ate 2044, quando a populacao com mais de 60 anos deve chegar a
75 milhoes.


https://msb.georgetown.edu/news-story/rise-of-silver-economy/

Economia Prateada - Pesquisa

A pesquisa Mercado Prateado: consumo dos brasileiros 50+ e projecoes,
que, pela primeira vez no Brasil, dimensiona a cesta de consumo da
populacao madura sob uma perspectiva economica e setorial.

O estudo revela que a industria ainda nao enxerga o consumidor maduro: 54 %
dos brasileiros com mais de 55 anos nao se sentem representados pela
midia nem pelas marcas. Além disso, /0% dos profissionais criaitvos e,
agencias de publicade no mundo nunca receberam “briefing” para
campanhas direcionadas a este publico.

No Brasil, quatro em cada dez pessoas acima de 55 anos relatam dificuldade
em encontrar produtos e servicos adequados, como vestuario (56%),
alimentos (40%), turismo (36%), cursos (31%), solucGes de acessibilidade para
o lar (28%) e produtos de higiene pessoal (27%).



“Efetivamente, e por diversas razées, ha que se aceitar que o grupo dos
idosos possui uma vulnerabilidade especial, seja pela sua
vulnerabilidade técnica exagerada em relacdo a novas tecnologias
(home banking, relagées com maquina, uso necessdrio de internet, etc.);
sua vulnerabilidade fatica quanto a rapidez das contratagées; sua sadde
debilitada; a solidédo de seu dia-a-dia, que transforma um vendedor de
porta em porta, um operador de telemarketing, talvez na Gnica pessoa
com a qual tenham contato e empatia naquele dia; sem falar em sua
vulnerabilidade econdomica e juridica, hoje, quando se pensa em um teto
de aposentadoria Gnico no Brasil de miseros 400 dolares para o resto da
vida".




Conclusao

O Mercado de Consumo dainda ndo atende
as hecessidades dos integrantes da
economia prateada. Com o seu
crescimento exponencial, & fundamental
uma maior atengdo pelas empresas com
este seguimento.

Fundamental aprofundamos a tutela

desse grupo hipervulneravel atraves

dos orgdos de defesa do consumidor,
que ndo se encontram devidamente
capacitados para o atendimento
apropriado.
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