
GERAÇÃO   Z  e seu estigma



O QUE  SIGNIFICA  PERTENCER  A  UMA  GERAÇÃO ?

◼ Grupo de pessoas que num intervalo de tempo possuem
 as mesmas ideias e comportamento.
Baby Boomers    1944 -1964
Geração X          1965-1979            Geração Z      1997- 2012
Geração   Y         1980-1994            Geração Alpha 2010-2025
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GERAÇÃO  Z  -   GERAÇÃO  DIGITAL



PORQUE    GERAÇAÕ Z        

◼ZOOM  IN     (aproxima)
◼ZOOM OUT        (afasta)
◼Ritmo veloz 
◼ Informações que consomem rapidamente



COMO  ERAM  OS  CELULARES



NASCE  O   SMARTPHONE



COMO  ASSIM  ?????

Esta Foto de Autor Desconhecido está licenciado em CC BY-SA

Esta Foto de Autor Desconhecido está licenciado em CC BY

https://es.wikipedia.org/wiki/Motorola_StarTAC
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
https://andresilva.me/notes/listas-e-colecoes/os-meus-telemoveis
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/


CARACTERÍSTICAS DA GERAÇÃO Z

◼ Geração nativa digital  (WWW - world Wide web)
◼ Desafia estereótipos
◼ São tolerantes igualdade de gêneros / casamento mesmo sexo
◼ Ditam as próprias regras ( chega hora que quer)
◼ O trabalho deve ser coerente
◼ São 25 a 30% da população mundial ( Bloomberg)
◼ Presença maior na China e Índia
◼ No Brasil cerca de 20% da população (45 milhões de jovens)





ALGUMAS   CONCLUSÕES:

◼ Paciência com Geração Z   no mercado de trabalho 
◼ Precisamos nos entender  :   Experiência  X   Tecnologia
◼ Geração Z   não rejeita trabalho
◼ SOCIEDADE PÓS GERACIONAL -  a maneira de ser 

independe da data de nascimento (Perenials)



SAUDADES  DO  TEMPO EM  QUE  ÍAMOS  ÀS COMPRAS!


